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Hizmet verilen alan ne olursa olsun, bir isletmenin “Pazarlama” stratejisi hazirlamasi ve yonetmesi son derece dnemlidir. Dogru
hazirlanmis Pazarlama stratejisi ile dogru hedef kitle belirlenir ve hedef kitlenin ihtiyaglari gz dniinde bulundurularak talep yaratilir.
Satilan Uriin ya da hizmetin dogru hedef kitleye ulastiriimasi, glinimuz rekabetgi piyasasinda yeterli degildir. Amag, talebi dogru bigcimde
yonetmektir. Hedef kitlenin memnuniyeti, markanin itibarini olusturur. Olusturulan itibari korumak ise ancak dogru hazirlanmis
Pazarlama stratejisi ile mimkdnddar.

isletmeler mal ve hizmetlerinin satisi icin hedef kitleleri ile bag olusturur. Pazarlama, olusturulan bagin saglkli bicimde devamliligini ve
uzun soluklu olmasini saglar. Surdurilebilir pazarlama stratejisi ve markalasma faaliyetleri, firma ve isletmelerin yatirimlarini en etkili
sekilde kullanmalarina olanak tanir. Giniimuzde klglik ve orta 6lgekli isletmelerden buylk 6lgekli isletmelere kadar herkes, basariya
ulagmak igin pazarlama iletisim strateji hazirlamali ve yonetmelidir.

Sparkassenstiftung olarak potansiyel ve var olan girisimcilerin isletmelerini en etkin sekilde konumlandirmalari ve musterilerinin
ihtiyaglarini en dogru sekilde karsilamalari amaciyla “Pazarlama ve Markalasma Egitim Moduli” nu olusturduk. “Pazarlama ve
Markalasma Egitim Moduli” niin temel amaci, marka konumlandirma ve hedef kitleye goére pazarlama stratejisi olusturma gibi temel
adimlarin nasil atilmasi gerektigini 6rnek uygulamalar ile destekleyerek aktarmaktir.

Katihmcilar bu egitim modiliiniin sonunda; isletmelerini temsil edecek olan marka kimliklerini ortaya gikarmayi, markalari igin gerekli
olan temel iletisim unsurlarini belirlemeyi ve bunun ardindan ihtiya¢ duyduklari pazarlama stratejisine gore planlama yapabilmeyi
ogreneceklerdir. Egitim sirasinda farkli 6rneklerle gesitli uygulamalar yapilacak ve bu alanda alisagelmis 6gretilerin disina ¢ikarak
katilimcilarin farkli diisinmeleri desteklenecektir.

Pazarlama ve Markalagma Egitim Modulu mikro, kiigik ve orta olgekli girisimcilere, pazarlama iletisimi ve markalasma konusunda
deneyimli uzmanlar tarafindan verilecektir.

Yiiz Yuize Egitim Suresi: 1 Gln
Cevrim igi Egitim Siiresi: 2,5 Saat

Egitim Modull 14 bolimden olusmaktadir:

Bolim 1- Pazarlama Nedir?

Bolim 2- Marka Nedir?

Boliim 3- Markanin Olusumu

Bolim 4-  Logo, Slogan, Renk Segim Onerileri
B6lim 5- Marka Olmanin Onemi

Bolim 6- Pazarlama Stratejisi ve Plani Olugturmak
Bolim 7- Hedef kitle, Miisteri tanima ve Odaklanma
Bolim 8- Pazari ve Rakibi Tanimak, SWOT Analizi
Boliim 9- Pazarlama Stratejisi Olusturmak

Bo6liim 10- Reklam

B6liim 11- Sosyal Medya

Bolim 12- Miisteri iliskileri

Boliim 13- Kriz Yonetimi

Bo6liim 14- Basari Hikayeleri
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